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Hollywood? Fast. Nur crunchiger.

Stromberg und ErdnuBLocken - das Original-Duo
des Jahres.

Wenn Crunch auf Comedly trifft, ist klar. Das wird groB.
Zum Kinostart des neuen Stromberg-Films zundet
Lorenz die volle Kampagnen-Power — on air, online,
uberall.

Denn: Original wird man nicht - Original is(s)t man.

STROMBERG

Wieder alles
wie immer

Jetzt im Kino
4

B.U.: ErdnuBLocken x Stromberg — Testimonial Schauspieler Christoph Maria Herbst ©Lorenz Sn

o 8
ack-World

Neu-Isenburg, Oktober 2025. Lorenz, Marktfihrer im Erdnussflips-Segment,
bringt seine erfolgreiche Snack-Marke ErdnuBLocken ins Rampenlicht: Im
neuen Stromberg-Kinofilm ,,Stromberg — Wieder alles wie immer” (Kinostart:
4. Dezember 2025) sind ErdnulRLocken in mehreren Szenen zu sehen. Unter
der kreativen Leitung von Banijay Media Germany wurde die Integration so
umgesetzt, dass die Marke organisch Teil der Filmwelt wird — humorvoll,
unaufdringlich und im typischen Stromberg-Humor, mit dem klaren Ziel,
ErdnuLocken als das Original in den Kopfen der Konsument:innen zu
verankern.
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Begleitend laufen auf Instagram, TikTok und Facebook kurze Social-Clips im
typischen  Stromberg-Biro-Stil:  trocken, bissig, unverblimt. Als
selbsternannter CEO — Chief ErdnufSLocken Officer — setzt Christoph Maria
Herbst in seiner Rolle als Stromberg die Kult-Snacks auf seine
unverwechselbare satirische Art in Szene.

Das Original trifft das Original

ErdnuRLocken sind seit 1963 das Original der Erdnussflips in Deutschland —
mit unverwechselbarem Geschmack und Kultstatus. Im Film treten sie in
mehreren Szenen auf — authentisch, beildufig und mitten im Geschehen. Die
Marke fligt sich dabei natirlich in die Handlung ein und wirkt wie ein
selbstverstandlicher Teil der Filmwelt — subtil und humorvoll inszeniert.

Andrea Spielmann, Director Marketing und Mitglied der Geschaftsleitung
Deutschland bei Lorenz Snack-World:

,Unsere ErdnufSLocken sind Kult. Sie sind das Original unter den Erdnussflips.
Und so sollen sie auch durch diese Kampagne wahrgenommen werden. Mit
Stromberg haben wir dafiir den besten Botschafter gefunden. Denn hier trifft
das Original der Biiro Comedy auf das Original der Erdnussflips. Die
Einbindung von ErdnufSLocken in die Handlung des Films geschieht auf
natiirliche und authentische Weise mit einer grofsen Portion Humor. Bei der
filmischen Préisenz von ErdnufSLocken allein bleibt es nicht. Ergdnzt wird die
Kampagne durch die Integration von Stromberg in unser Packaging-Design,
eine Social-Media-Kampagne, POS-Mafsnahmen sowie einer begleitenden
Out-of-Home-Kampagne. Damit wollen wir zeigen, wie eine Marke
unterhaltsam und glaubwiirdig inszeniert werden kann.”

Christian Nienaber, Geschaftsfiuhrer der Banijay Media:

,Marken wirken dann am stdrksten, wenn sie nicht blof8 sichtbar sind,
sondern Teil einer Geschichte werden. Genau das passiert hier: Stromberg und
Lorenz begegnen sich auf Augenhéhe. Daraus entsteht eine Integration, die
weit liber den Film hinausreicht: crossmedial erzéhlt und emotional erlebbar.
Das ist Branded Entertainment, wie wir es verstehen.”

Crossmediale Aktivierung Gber Kino hinaus

Begleitend zum  Filmauftritt startet Lorenz eine mehrstufige
Aktivierungskampagne, die ErdnuRLocken als das Original in den Képfen der
Konsument:innen verankert:



e Kino & Streaming: Prasenz im Kinofilm (ab 4. Dezember 2025),
begleitend zum Amazon Prime Start (April 2026) und Free-TV-Start
(April 2027).

o Testimonial- und Social-Media-Kampagne: Christoph Maria Herbst in
seiner Paraderolle als Stromberg Gibernimmt die Rolle des CEO — Chief
ErdnufSlocken Officer. Kleine, humorvolle Filmsequenzen im
Stromberg-Biiro-Stil laufen wahrend des Kampagnenzeitraums auf
Instagram, TikTok und Facebook.

e Packaging-Design: Als wichtigster Kommunikations-Touchpoint
bringt das Packaging den Kampagnengedanken direkt ins Snackregal
— aufmerksamkeitsstark, markennah und dauerhaft sichtbar.

e POS & Out-of-Home: Aktivierungen am Point of Sale — darunter
Verlosungen von Premierentickets und Meet & Greets mit Christoph
Maria Herbst — sowie Plakatmotive mit Stromberg und Social-Media-
Aktivierungen fir maximale Sichtbarkeit.

e Kino-Aktivierung: In 31 Kinos deutschlandweit sorgt Lorenz zusatzlich
flir Prasenz durch Sampling-Aktionen, Kinowerbung (Integration eines
Kampagnenfilms mit Christoph Maria Herbst vor Filmstart), Standees,
Plakate und digitale Screens in den Kinos. Erganzend sind Out-of-
Home-Motive in der Umgebung der teilnehmenden Kinos geplant.

Uber Lorenz:

Lorenz ist ein unabhdngiges Familienunternehmen und zdhlt mit rund 3.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern zu den flihrenden Anbietern im europdischen
Snackmarkt. Das Sortiment umfasst unter anderem Kartoffelchips, Erdnussflips, Salzstangen,
Cracker und Nusse. Bekannte Marken wie Crunchips, ErdnuBLocken, Saltletts, NicNac’s und
Naturals begeistern ebenso wie Innovationen, z. B. die Saltletts PausenCracker. Als
Familienunternehmen denkt Lorenz seit jeher langfristig und Gbernimmt Verantwortung —
fir die hohe Qualitdt seiner Produkte, fir nachhaltiges Wirtschaften und fir eine
zukunftsorientierte Entwicklung.



